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目标

客户
目标

由销售计划分解至人员（销售）计划目标，多维度执行（年度、季度、月度）

公司年度总体计划与目标

完成相关的目标

市场营销活动 商机跟进转化 合同执行 服务

获客 转化率 合同完成度 满意度

跟进 跟进覆盖率 回款完成率 投诉完成度

转化 赢率 回款金额 转介绍率

渠道、区域计划与目标汇总

实际经营达成

部门、区域、分支机构

 量化的业绩达成分析和趋势洞察，帮助决策者识别增长机会、
优化策略并有效调整资源配置，以实现业务业绩目标。
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销售日志

自动
生成

提高销售队伍的有效性（Sales Force Effectiveness） 

x

1. 实地工作天数；
2. 每天拜访数量；
3. 活动数量；
4. 每个拜访传递的产品信

息。

工作数量 x

1. 进行客户分类；
2. 针对分类进行目标设定；
3. 有效实施；
4. 销售经理辅导；
5. 合理的销售队伍组织架

构。

工作质量

1. 根据SMART原则设定个
人工作目标；

2. 业绩管理；
3. 有效激励；
4. 有效的沟通与有力的支

持。

工作动力

内嵌科大讯飞，语音转文字快速输入
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样品种类

样品数量
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确保送达

接收和客户反馈
（状态/提醒/成功率）

1. 详细记录样品申请的应用场景、项目潜力、竞争等全面信息；

2. 自动提醒样品申请、审批、发送、反馈的闭环流程，提升试样成功率；

3. 实时了解样品送样到成功转换的全流程，提升样品管理的效率；

4. 实时掌握请求率、发送率、成交率、转化率等数据，优化运营策略。

1. 样品请求率

2. 送样发送率

3. 送样成交率

4. 送样转化率

关
键
指
标

优
化
提
升

触发样品申请流程，同时跟踪试样全流程

场
景
落
地

样品申请
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一键建群，高效沟通 知识共享，无缝协作 审批沟通，即时通讯 流程自动化，责任到人

• “以客户为中心”高效沟通和协作的环境

• 优化协作的数据支持，强化团队信息互通
• 群组内共享的知识长期留存

• 知识信息分门别类的存储，方便查阅

• 基于待审业务，一键生成讨论群

组，快速围绕业务问题高效沟通

• 聚合业务节点，关键动作、节点

驱动业务规范化、流程化



1、报价审核流程
2、价格信息参考（现货、期货、公司报价）
3、提示产品历史报价及成交价
4、输出模板化的报价单（PDF、Word）

报价单

业务关联

客户名称

一客一价

产品明细

批量选择

阶梯价格

产品数量

价格信息

价格信息

有色金属网
现货价格

上海交易所
期货价格

最新报价

报价审核（不同折扣对应相应的审核流程）

添加产品时自动弹出

产品组合选型、参数选配

多维度筛选过滤报价产品

一天一价

1. 快速报价，提供全面的报价要素，自动根据不同的客户等级给予模拟
裸价、成交价格，辅助业务员报价，自动触发报价审核流程；
2. 计算项目报价毛利，提供管理层的审核决策支撑，大幅提升报价效率；
3. 销售和技术的协同联动，使报价更加精准；
4. 一键催促报价审核，加快审核效率。
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知识体系

学习文件

销售技巧

重要信息发布/通知

书籍文件

产品知识

……

主动学习

学习任务

学
习
能
力
提
升学习文件

考试检验与分析

1. 搭建E-learning学堂，让员工学习一手销售技能、产品技能；

2. 搭建考试平台，统计考试成绩，培训闭环；

3. 培训素材及视频的分享，形成培训考试、知识共享的一体化平台。







• 灵活易用强大的图表配置能力，让探索数据变得简单
• 将业务关键指标以可视化的方式呈现，直观高效洞察业务
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